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Mbaqalads reklamin inkisaf tarixindon va miiasir reklam bazarmmin qurulusundan bahs
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Kiitlovi informasiya vasitolorinin on vacib iinstirlorindon biri reklamdir.
Hor hansi bir miiossisonin 6z mohsullarini daha ¢ox satmaq mogsadilo ilk
atacaqlar1 addim mohsulun reklamidir. Homin mohsullarin reklamini isloyib
hazirlamagq tigiin iso reklam agentliklorino miiraciot edilir. Reklam agentliklo-
rindo hazirlanan reklamlarin ¢ox hissasinin yayimi kiitlovi informasiya vasito-
lorinin payina diisiir. Auditoriyanin diggotini daha ¢ox calb etmok mogsadila
homin mohsulun reklamini vizual baximdan daha gozol isloyib hazirlamaq
lazimdir. Reklamin dizayni els tortib olunmalidir ki, bu reklam insanlara daha
yaxsl molumat versin vo insanlar homin mohsulu daha ¢ox almaga baslasin.
Hor hansi bir reklamin istonilon natico oldo etmasino gora 6z alicisina tanitmaq
liglin gqoazetdo, yoxsa radioda vo ya telekanalda yerlagdirilmasi masalasi giindes-
mo golir. Demali, reklam isinin mahiyyati hor hansi bir mahsulun reklaminin
daha yaxst hazirlanmasi vo onun satisinin artmasinda medianin rolundan
ibaratdir. Reklam, mohsul istehsal edon sirkotlor arasinda qiymot ragabatindon
sonra bir ragabot faktorudur.

Iki osrlik tarixo malik olan reklam ilk ovvel ABS-da yaranmis, daha
sonra biitiin kapitalizmo yeni godom qoymus olkolords plakat soklinds insan
hayatina daxil olmugdur. Plakatlarin reklam vasitasi kimi totbiqi ¢cox ¢esidliliyi
motbaslarin va srift madoniyyatinin yliksalmosing, reklam grafikasinin tokmil-
losmosino gotirib ¢ixarirdi. Belo bir soraitdo do 6lkomizdo reklam bazarimin
ilkin formasi formalagmaga baglamigdir.
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Olkomiz miistaqillik aldo etdikdon sonra 1995-ci ilda qobul olunan Azor-
baycan Respublikasinin Konstitusiyasina gors, dlkonin osas istiqamatlorindon
biri kimi do bazar iqtisadiyyatina uygunlasmadir. Bu da reklam bazarinin
Azorbaycan modelini qurmaga imkan verdi. Olkomiz inkisaf etdikca sivil qay-
dalara uygun istehsalg1 — istehlak¢1 miinasibatlorinin qurulmasina va onlarin
mediada tocassiimii kiitlovi informasiya vasitolorinin do inkisafina sorait yarat-
di. Ovvallar gohar, rayon vo magistrallarda 6ziino yer tutan reklam vasitolori
zaman Otdiikco medianin ayrilmaz hissasi olmaga basladi. Kiitlovi informasiya
vasitolorinin dovriililyli liclin gozet satisindan oldo olunan vasaitin azligr mot-
buatin reklama daha ¢ox meyllonmasina sobob oldu. Bu iinsiir bolge matbua-
tinda 6ziinii daha ¢ox biruzo verdi. Bolgo motbuatinda ovvoallor ki¢ikhocmli
tanitim tipli materiallar ¢ap olundu. Daha sonra homin bdlgonin qozeti 6z srazi-
sinds istehsal olunan mallarin reklami ilo 6z biidcasini artirmaga basladi. Bu
proses radionun va televiziyanin, biitiinliikds elektron informasiya vasitolorinin
reklam iginin inkisafinda 6ziinii dogrultdu. Lakin radio va televiziyanin meyda-
na ¢ixmast yazilt motbuatin reklam bazarini zoiflotdi. Daha ¢ox golir oldo
etmok {i¢iin informasiya vasitolori 6zlorino reklam colb etmoli oldular. Cox
reklam sifarisi iso birbasa auditoriyanin ¢oxlugundan asili idi. Qoazet, radio vo
ya telekanal no qodor baximlidirsa, bir o godor reklam sifaris vermok istoyon
sahibkari calb edir. Olkomiz miistoqillik oldo etdikdon sonra gériilon todbirlor
Olkomizds reklam firmalarinin artmasina tosir etdi. 2000-ci ildo 6lkomizds
reklam molumatlarinin 43%-i televiziya kanallarinda, 28%-i qozetlords, 17%-i
jurnallarda yerlosdirilmisdi. Regional mediada iso notico tamam forqlidir. Cox
bolgalords televiziya kanali olmadigindan yazili metbuat, asason do qgozet
homin regionda reklam bazarinda liderlik edirdi.

Hazirda Azarbaycanin reklam bazarinin hacmi 100 milyon dollar1 kegib.
Hotta Oton il Azarbaycan telekanallari reklamdan 196 milyon 627 min 124 dol-
lar galir olds edib. Bu sahado foaliyyot gostoran sirkoatlorin say1r 100-don ¢ox-
dur. Onlarin oksariyyoti ¢cap xarakterli reklam xidmotlori toklif edir. Reklam
filmlarini iso bir-iki sirkat istisna olmaqla bir qayda olaraq Production Studio-
lar ¢okir. Reklam bazarmin strukturu reklamdasiyicilar iizro iso asagidaki gay-
dadadir: televiziya — 41%, qozetlor — 32%, koso reklami — 14%, radio — 4%,
+digorlori —0.9% [2]. Regionlarda da kiitlovi informasiya vasitalorinin reklam
pay1 paytaxt mediast ilo eynilik toskil edir. Osas hisss televiziyanin payna disiir.

ANS Sirkatlor Qrupuna daxil olan ANS Kommers Sirkati 1995-ci ilin 25
noyabr tarixindo Azorbaycanin reklam bazarinin tomalini qoyan ilk reklam
agentliyidir. ANS Kommers an yeni reklam texnologiyalar1 ilo sahibkarlar
tanis edirdi. Bir ¢ox hallarda miistorilors reklamin faydasini gostormok mog-
sadilo hotta pulsuz reklam xidmotlori gostorilirdi, tomonnasiz reklam moh-
sullar1 hazirlanirdi, bir s6zlo balaca bir ANS Kommers sirkoti tokbagina boyiik
bir 6lkodo Reklam bazari yaradirdi. Reklamdan alinan golirlor Sirkotin tosisgi-
larina yox, ANS-TV, ANS-CM radio, ANS-Pressin vo bu giin ANS Sirkatlor
Qrupuna daxil olan digor Sirkotlorin yaranmasina vo inkisafina yonoldi.
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Respublika telekanallar1 godor olmasa da, region telekanallari reklam bazarinda
motbuatla miiqayisado daha c¢ox inkisaf edib. Mosalon, Yevlax rayonunun
“EL” kanalinda bir sira mohsullarin reklam ¢arxlar1 giin arzindo yayimlanir,
lakin hamin rayonun “Kiir” matbu organinin ¢ox sayinda diinyasini doyismis
insanlar haqqinda bassagligi vo eclanlardan basqa reklama rast golinmir.
Tovuzda “Tiirkel”, Gancads “Koapoz TV”, Mingagevirdo “MTV”, Sumqgayitda
“DTV”, Zaqgatalada “Aygin TV” telekanallar1 6z reklam bazarin1 qurub. Lakin
bu kanallar halo ki, ATV kanalinin ilk efiro getdiyi vaxtlarda istifado etdiyi
tisuldan tobriklorlo, miixtolif smslor vasitosilo golir oldo edirlor. Regional tele-
kanallar 6z yayim sferasini genislondirdikco yaxin bolgalorde do efiro getmo-
silo 0z auditoriya dairasini genislondirdi. Bununla da, reklam veracok sirkotlo-
rin diqqotini colb etmoyo basladi. Artiq bir neg¢o ildir ki, foaliyyot gdstoron
region telekanallar1 bozi iri sirkotlorin reklam carxlarin1 vo videolarini efiro
vermaklo 6z reklam bazarimin asasini qoyublar. Televiziya sistemina reklam
bazarinin daxil olmasi, yaxud da oksina reklam bazarinda televiziya sisteminin
0ziino yer tapmasi yeni modelin yaranmasini sortlondirdi. Taninmis diinya
sirkotlorinin Azorbaycanda foaliyyoto baglamalari reklam bazarinin inkisafina
ciddi tosir gostordi. Qeyd etmoliyik ki, 6lkomizds ilk vaxtlar tiirk sirkotlori
foaliyyoto baglayib. Yenico foaliyyato baslayan sirkotin 6z mohsullarinin tobligi
moagsadi ilo KIV-lorin toqdim etdiyi reklam paketindon bohrolonmalari tobii idi.
Ocnobi is adamlarinin 6lkomizs goldiyi giinlords, bizds noinki region teleka-
nallari, imumilikds comi iki kanal foaliyyot gostorirdi. Bunlar dovlet televizi-
yas1 funksiyasimi dasiyyan AzTV vo ilk miistoqil televiziya kanali olan ANS idi.
Zaman Otdiikco 0lkomizdaki televiziyalarin say1 artmaga basladi. Eyni proses
hazirda regionlarda 6ziinii gostorir. Bolgolorin oksariyyatinds televiziya kanallart
oldugundan istehsal¢1 da reklam yayimlamaq iigiin bir kanala miiraciot edir.

Televiziya reklami novlori igorisindo on genis yayilanlardan televiziya-
reklam roliklorini, televiziya reklam elanlarini, telereportajlari vo televeriliglori,
verilislor arasindaki reklam elanlarini vo s. géstormok olar.

Teleroliklar — bir nego saniyadon — 2-3 dogigoayadok miiddotdo niimayis
etdirilon kinoreklam va ya videoroliklordir.

Teleelanlar — hor hansi reklam matninin diktor vo ya aparici torafindon
oxunulan informasiya vasitosidir.

Telezastavlar — aparicinin verilis zamani teleekranda musiqinin miisayio-
ti ilo reklam edilocok mohsulun miixtalif rosmlorda, yaxud da sokilli reklam sii-
jetlorinda gostarilmasi vo toqdimidir.

Reklam bazar inkisaf etdikco 6lkodo auditoriyanin dyronilmasi zorurati
yarandi. Bu da, 6z ndvbasindo, Azarbaycanda sosial-iqtisadi aragdirmalar mor-
kozinin yaranmasina va tez bir zamanda toraqqisine sorait yaratdi. Monitoring-
lorin kegirilmasi yoniinds is aparan ilk sirkot 1993-cii ilin oktyabr ayinda tosis
olunan SIAR Media vo Reklam Arasdirmalar1 Morkozi oldu. Bu maorkozin
qarsisinda dayanan baslica mogsod, televiziyalarin tamasacilar arasindaki
reytinqini dyronmok vo miiqayiso apararaq, baximliliq saviyyasini miioyyon
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etmokdon ibarotdir. Reklam bazarinda lider olmaga ¢alisan niifuzlu sirkatlor vo
onlarin sahibkarlari {i¢iin bu vacibdir. 1997-cu ildo SIAR ECOMAR (Umum-
dinya Arasdirma Miitoxassislori Assosiasiyasi) toskilatinin iizvii oldu vo hazir-
da bu qurum, assosiasiya torafindon qobul olunmus yegana Azarbaycan miios-
sisosidir. SIAR biitiin arasdirmalart ECOMAR toskilatinin Davranis Macallosi-
no uygun sokildo hoyata kegirir. SIAR-1n baslica vozifasi Azorbaycan KiV-
larinin - televiziya va radio kanallarinin reyting gostaricilori, homginin gozet vo
jurnallarin mashurluq soviyyasinin, eloco do media reklam bazarinin hortorafli
Oyronilmosini tomin etmokdon ibaratdir. Togkilatin Soki, Lonkoran, Quba, Sa-
maxi, Sumqayit, Nax¢ivan soharlorinds regional ofislori foaliyyot gostorir.

Radio vo telereklamin osas iistiinliiyii, onlarin ¢evikliyidir. Ciinki redak-
siyaya daxil olan bozi malumatlar dorhal efiro geds bilor. Ria.Az saytinin Tura-
na istinadon verdiyi molumata gora, ekspertlorin hesablamalarina osason Baki-
da foaliyyot gostoron teleradio sirkotlorinin reklam bazari bu il toxminon 80
mln. manata ¢atib. Audiovizual reklamlarin oksariyyati Bakidaki dovlat, icti-
mai vo 0zal kanallarda comlosib. Regional teleradio sirkotloring iso imumi rek-
lamin ¢ox kigik bir hissasi diisiir. Bolgoalordo yerli televiziyalarin barpasi,
miiasir standartlar soviyyasinds texnika ilo tochizi mediada da reklam bazarinin
genislondirilmoasing, bu da, 6z novbasindo, bolgo televiziyalarinin inkisafina
gatirib ¢ixaracaq. Son 4-5 il orzinde reklam bazarinin {imumi hacmi 25 min.
manat haddindo doyisirdi. Bunun yalmz 2 mln. manat1 cap KiV-lorinin payina
diisiirdii. Televiziyalardan sonra reklamin yayilmasinda ikinci yeri radiolar
tutur. Ilk radio reklami1 2 noyabr 1920-ci ildo Pensilvaniyanin Piptsburq sohor
radiosundan yayimlanib. Daha sonralar efirdo 6ziine mohkom yer tutan reklam-
lar radionun maliyyo monboyino ¢evrilmisdir. Radioda reklamin osas ifadosi
olan matn aparici rol oynayir. Mahz radioda reklamin hazirlanmasi daha opera-
tiv hoyata kecirilir. Dinloyici ilo tokbatok vo uzunmiiddatli ilinsiyyato giron
radioda tosvirin yoxlugu sobabindon reklamlarda da gérmo refleksi yaranmar.
Buna goras do, radio reklamlarinda xidmat vo kompaniya reklamlarina genis yer
verilir. Bu reklamlarda obrazli metaforadan genis istifado olunur. Cox zaman
vizualliq tolob edon amtos vo ya marka reklami isa tosvir mahdudlugu ucbatin-
dan radioda 6zilinli dogrultmur. On sads radio reklami diktorun oxudugu elan-
dir ki, burada da sasin badii tortibatina ehtiyac yoxdur. Radio reklaminda bas-
lica sortlordon biri-az vaxt orzindo bacardiqca ¢ox s6z sdylonilmosidir. Digor
vacib mogamlardan biri iso intonasiyanin doyiskon togdimatidir.

Radio va televiziya reklamlar1 6z ohato dairosine goro on genis yayilmis
reklam vasitoloridir. Bu reklam novil son zamanlar meydana golmosine baxma-
yaraq, daima inkisaf edir, tokmillasir vo basqa reklam ndvlori ilo rogabato girir.

Radio reklaminin an genis yayilmis ndvlorino radioelanlar, radioroliklor,
miixtolif radio jurnallar vo radioverilislor reklami daxildir. Radioreklam aparici
vasitosilo oxunan informasiyadir. Mal vo xidmotlor haqqinda molumatlarin
xiisusi qurulusda musiqi sadalari ilo miisayioti radiorolik adlanir. Molumatlarin
ayri-ayrt elementlorini qisa sokildo 0ziindo birlogdiron informasiyali reklam
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xarakterli tematik radioverilisi iso radiojurnal adlanir. Hazirda azorbaycanin
bolgolorindo radio foaliyyot gostormir. Goncodo Kepez TV, Tovuzda Tiirkel
TV vo Yevlaxda ELTV radio agmagq iiglin MTRS-ya miiraciot etmisdir. Kanal-
larin radio studiyalari, demok olar ki, hazir vaziyyatdadi. icazo alindigdan son-
ra radiolar faaliyyato baslayacaqglar.

S6zln, sesin vo musiqinin badii texniki imkanlarindan maksimum istifa-
do olunmasi radio reklaminin colbediciliyini artiran amillordondir. Reklam
matninin mévzuya uygun istigamotds janr toyinati da reklamin tosirini qiivvat-
londiron sortlordondir. ©Omtas ilo bagh radio reklamlarinda miiasir informasiya
janrlarindan ¢ixis, sorh, miisahiba vo s6hbot kimi informasiya janrlarindan da
genis istifado olunur. Bu janrlar bodii tortibata yatimli olmadigindan, estetik
taloblore oshomiyyat verilmir.

Moatbuat, s6zii bazon “kiitlovi informasiya vasitalori” ifadasinin sinonimi
kimi igladilir. Kiitlovi informasiya deyonda do ilk 6nco yada qozet diisiir [1,
43]. Tocriibo onu gostorir ki, yazili motbuatda vaxtinda vo diizglin reklam
yerlosdirmosi maksimal effekt verir. Bu ndv reklamin asas Ustunluyu — oxucu-
nun yaxsi taninmasidir. Lakin reklama qoyulan qiymot qozetin dovriiliiyiiniin
davamu {igiin kifayot etmir. “Qobala” gozetinin bir sohifasinds reklam yerlosdir-
moyin qiymati 70-100 manat togkil edir. Bu bir gozetin xorclorini 6domok {i¢iin
kifayst etmoyon vasaitdir. Bolgo matbuatinda asas yeri hor hansi sonad itkilori
ilo bagh elanlar, ad giinii tobriklori vo bassagliglar1 tutur. Bagsagliginin birinin
qiymati 5-7 manat togkil edir. Belo bir ciizi rogomlarle alds olunan galirle yazili
moatbuatin sigrayis edib inkisaf edocoyins imid baslomok absurtdur. Bltiin bun-
lar1 nozars alsaq gozet nosrini davam etdirmokdon 6trii satigdan olds edilon go-
lir kifayot etmodiyindon bdlgo motbuatinin tam sokildos icra hakimiyyati organ-
larindan asili olmasi qagilmazdir. Region motbuatinin oan ¢ox alicisi olan go-
zetlordon biri “Conub xobarlori”dir. Buna sobab goazetin siyasi baxisidir. Qazet
miixtoalif sisirdici xabarlori, felyeton vo karikaturalardan istifado etmoklo 6ziino
auditoriya toplasa da, sahifalarinda, demak olar ki, reklama rast golinmir.

Bir ¢ox hallarda reklam veronin reklamini yerlosdirdiyi kiitlovi informa-
Siya vasitolori arasinda se¢im etmasini sortlondiron basqga amillor do var:

- oksor hallarda reklam veranlorin biidcasi sarhadlonmis olur vo buna
g0ra do, onlar istonilon vasitolordon istifado edo bilmirlor.

- Bozi K1V digorloring nisboton daha effektlidir.

Burada biznesmenlor hansi alici kiitlosini shato etmoyindon asili olaraq
onlar miivafiq kiitlovi informasiya vasitalorini secirlor. Reklam vasitolori {igiin
plan mogsadlarin toyin edilmasi ilo baglayir. Bu mogsadlor marketing problem-
lorinin ugurlu hall edilmasi ticlin startegiyalarin toyin edilmosi {igiin aparilir.

Hor hansi yeni istehsal olunmus mohsulun tanidilmasinda osas mogqsad
informasiyani daha ¢ox ailalors ¢atdirmaqdir. ©sason evdar xanimlar alis-veris
etdiyindon informasiyani evdar xanimlara ¢atdirmaq daha moagsodsuygundur.
Reklamin effektivliyini artiran bagsqa amil reklam prosesinin fasilosizliyini
tomin etmoak vo onun ilboyu yayiminda doyismazliyin olmasina nazarot etmok-
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dir. Reklamin biitiin 6lkads yayilmasini tomin etmok miistori sayinin artmasi
demokdir. Reklam edilon mohsulun xarakteristikasina uygun kiitlovi informasi-
ya vasitasinin se¢ilmasi strateji mogsadlorin hallino kdmok edir. Reklam motni
na qoador dolgun va calbedici olarsa, bir o qodar istonilon naticoni oldo etmok
mogqsadi real goriinor. Bu mogsadlors riayat etmoklo reklamm KIV-do yerlosdi-
rilmosi zamani daha diizgiin gorarlar gobul etmok olar. Kiitlovi informasiya
vasitolorinin secilmosi vo planlagdirilmasinda bir sira amilloro digqget etmok
vacibdir. Burada osas mogsad reklam vasitosilo no satmaqdan ibaratdir. Hor
hans1 bir reklamda omtoo alic1 toloblorini neco 6doyo bilor? “Omtos reklama
neca verila bilor?” suallarina cavab tapilmali, reklamin konkret mogsadlori,
reklamm keyfiyyoti vo hocmi masololori arasdiriimalidir. Informasiya strategi-
yasmin miioyyan edilmosinin osasim1 daha optimal KiV-in secilmosi toskil
edir. KIV-nin secilmosi strategiyasinda osas moqsad kiitlovi informasiya vasito-
lorinin on samaralisinin se¢ilmosidir. Bu qgorarlarin qobulu 6ziindo névbati mor-
holalori birlogdirir: hansi jurnallarda reklam vermok mogsodouygundur; ogor
TV reklamin segilmasi lazimdirsa, hanst novlari segilmalidir: efir vo ya kabel,
telesoboko vo ya reklam televiziyasi, ogor telesobokodirso, onda hansi proqram,
ogar televiziyadirsa, onda hansi bazar secilmoalidir, ogor radio vo ya qozet
reklami se¢ilmolidirso, onda hansi névlori segmok daha yaxsi olar: hansi bazari
secmoak lazimdir kimi suallara cavab tapmaq vacibdir. Cap vasitalorinin segil-
masi masalasinds elanlarin keyfiyyati, hanst ayda vo giinlords onlar1 yerlasdir-
mayinin maqsads uygunlugu, shatasi va tezliyi miioyyon edilmolidir. Buradan
belo aydin olur ki, reklam faaliyystinin planlagdirilmas: hom reklam kampani-
yalariin ugurlu olmasia, hom do bunun qarsiliginda firmalarin mal vo xid-
motlorinin taninmasina vo onlarin satis hocminin artmasina birbasa tosir
gostarir.

Bu vo ya digor reklam vasitolorinin faydaliligini miioyyonlosdirmok {igiin
ovvalcadon yazili programlar hazirlanir, adamlarla soxson s6hbatlor aparilir, radio
va televiziya vasitosilo lazim olan molumatlar adamlarin diggatine ¢atdirtlir.

Radio va televiziya reklami vasitasilo aparilan tobligatin effektivliyi bir
ne¢o Usulla Oyronilir. Onlardan biri do anket sorgulardir. Belos ki, verilis studi-
yasina qrup halinda adamlar dovot olunur vo onlara kigik formatda anket ve-
rilorok homin anketdos, pesosi vo s. haqqinda qisaca molumatlar1 yazmagi xahis
olunur. Daha sonra hamin adamlar reklam verilislorine baxir, yaxud da qulaq
asib 0z iradlarini vo toossiiratlarini xiisusi voraqlords geyd edirlor. Biitiin irad-
larin sabablori asaslandirilir. Sonra proqramin miizakirasi toskil edilir. Bazon
reklamin na doracads faydali olmast adi sosverma yolu ilo miioyyan edilir. Bu
qayda ilo miixtalif reklam vasitolorinin radio vo televiziya veriliglorinin
faydaliligini miisyyon etmok olur. Basqa bir tisul da miixtolif adda mohsul
adlartyla insanlar tanis edilir vo hansi1 adi tanidiglar1 sorusulur. Bununla da
reklamin no doracads calbedici vo baximlilig1 dyronilir. Eyni zamanda da hansi
kiitlovi informasiya vasitasinin vo ya hansi verilisin daha ¢ox diqqat yetirildiyi
qismon tasbit olunur. Bacariqli fotoqraf reklam elanina bir ne¢o vacib element
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olavo etmoklo, homin o reklam elanini daha oxunaqli edo bilor. Fotolar reklam
elanlarina realliq gotirir. Biitiin detallar1 professional sokilds qurulan reklam
gostorilmis mohsulu daha real sokildo alicilara togdim edir vo alicilar homin
mohsula maraq gostorir. Yaxst reklam odur ki, hor hans1 bir orzaq reklamina
istor televizorda, istorso do jurnalda baxdigda homin orzaq barado insanlarda
x0$ toassurat yaransin. Reklam bazar1 qurulmadigindan region matbuatinda bu
1sin hans1 doracodo inkisaf etdiyini tohlil etmok olmaz. Lakin yer verilon elan-
larin nisboton se¢ilmasi {igiin ag-qaradan ibarat olan qozet sohifalarinds rekla-
min goy sriftlorls islonmasi diqgat gokmok baximindan miisbat haldi. Reklamin
KIV-do yerlosdirilmosi zaman1 da daha yeni texnologiyalardan istifads etmok
lazzimdir. Yeni texnologiyalardan osason xarici ¢0l reklaminda, radio rek-
laminda va televiziya reklaminda istifads etmok olar. ©Ovvalar reklam sitlarinin
lizorino plakatlar ¢okirdilor. Lakin sonradan monitorlarin inkisafi ilo olagodar
olaraq xarici ¢l reklaminda monitorlardan genis istifado edilmoyo bagslan-
di. Bunun {istiin cohatlori homin monitorlarda reklamin vizual baximdan daha ef-
fektli olmasidir. Yeni texnologiyalarin totbiqi daha ¢ox televiziya reklaminda is-
tifads olunur.

Son illar arzinds 6lkomizdo, reklamin digar ndvlari, xiisusila do, televizi-
ya reklami inkisaf etmokdodir. Azarbaycanda reklam faaliyyatini tokmillosdir-
mok, liciin ilk ndvbodo reklam agentliklori var giiclorilo ¢aligsmali vo miistorilo-
rino tam xidmot gostormolidirlor. Internet reklamin inkisaf etdiyi bir soraitdo
kiitlovi informasiya vasitalorinin 6z reklam bazarin1 qoruya va inkisaf etdirs
bilmayi olduqca ¢otindir. Milli.az ICTnews-a istinadon bildirir ki, “Google”
2012-ci ilin birinci yarisinda reklamdan 20,8 milyard dollar alds edib. Bu gos-
torici Amerika jurnallarinin golirindon 1,6 milyard, gozetlordon iso 10 milyard
dollar coxdur. “Statistika” sirkatinin todqiqatinda qeyd edilib ki, belo miiqayiso
he¢ do diizgiin deyil, ¢iinki “Google” Amerika sirkoati olsa da, ¢ap nosrlorindon
forqli olaraq biitlin diinyaya reklam satir. Diinyanin bu ciir reklam bazarinda
rogabat aparan bir vaxtda, slbatto ki, bizim ag-qara sohifsli region matbuatin-
dan vo onun reklam siyasotindon danismaq olduqca ¢otindir. Lakin goriilocok
islor coxdur. Diinya yazili medias1 Internet sirkotlori ilo roqabet apara bilirss,
demoli matbuat 6z reytingini hals do qoruyub saxlaya bilor.
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PEKJIAMA Y EE POJIb B PETUOHAJIBHBIX CMHU A3BEPBAMI)KAHA
I'onaii Camenknizbl (MamenoBa)
PE3IOME
B crarbe moBecTByeTCsi 00 MCTOPHU pa3BUTHUS PEKJIAMbl U CTPYKTYypEe COBPEMEHHOTO
PEKJIaMHOTO pBbIHKA. ABTOp Ha OCHOBE (DaKTHYECKUX MAaTepUaJIOB HCCIEAYET POJb U MECTO

pexnamsl B peruoHanpHbIx CMU.

KuroueBnie cnoBa: uctopust pexiaMsl, peruoHansHele CMU, nusaiiH pexnamsl, pa3Bu-
THE PEKIAMBI, PHIHOK PEKJIaMbl

ADVERTISEMENT AND ITS ROLE IN REGIONAL MEDIA OF AZERBAIJAN
Gunay Samadgizi (Mammadova)
SUMMARY
The article deals with the development history of the advertisement and the system of
the market of modern advertisement. The author investigates advertisement and its role in the

regional media on the basis of facts and materials.

Key words: Regional Media, history of the advertisement, role of the advertisement,
design of the advertisement
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